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BOLETIN: ACTIVIDAD ECONOMICA
Consumo Privado en el Mercado Interior

Consumo Privado en el Mercado Interior: con
tendencia al alza

1. Introduccidn

El Indicador Mensual del Consumo Privado en el Mercado
Interior (IMCPMI) mide el comportamiento del gasto
realizado por los hogares residentes del pais en bienes y
servicios de consumo (tanto de origen nacional como
importado), del cual se excluye la compra de vivienda u
objetos valiosos y es dado a conocer por el Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

El indicador tiene como finalidad dar seguimiento de
forma mensual al componente mas significativo del PIB
por el lado de la demanda.

En este boletin se da cuenta del avance que ha presenta-
do el indicador, tanto en su serie original como ajustada
por estacionalidad; ademads, se expone la marcha de las
variables que pudieran afectar su avance y el comporta-
miento del consumidor con relacidn a su tendencia.

2. Evolucion de los componentes del IMCPMI

Cifras originales

El IMCPMI pasé de una aumento de 1.08 por ciento en
enero de 2014 a un crecimiento de 3.02 por ciento en el
mismo mes de 2015, lo que implicé catorce meses de
alzas consecutivas; lo que muestra que el consumo priva-
do continta avanzando.

Al interior de sus componentes, el consumo nacional
transitdé de una elevaciéon de 1.41 por ciento a una
ampliacién de 3.22 por ciento; destacando los siguientes
movimientos:

Por un lado, el consumo de bienes nacionales se fortale-
ci6 al pasar de un aumento de 1.72 por ciento a un alza
de 4.21 por ciento; lo que significé su décimo mes de
incrementos.
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1/ Debido al método de estimacion, al i nueva i i6n la serie se puede modificar.
p/ Cifras preliminares a partir de enero de 2012. Afio base 2008=100.
Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.

Por el otro, la demanda de servicios se dinamizé al ir de
un incremento de 1.12 por ciento a uno de 2.23 por
ciento, consiguiendo con ello 66 meses en alza.

IMCPMI: Consumo Nacional por Componentes, 2013 - 2015/enero
(variacién porcentual anual')
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1/ Cifras revisadas partir de enero de 2012. Afio base 2008=100.
Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.

Por su parte, el componente importado del consumo
transitd de una caida de 2.29 por ciento a un aumento de
0.98 por ciento e implicé nueve meses de subidas sucesi-
vas.
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IMCPMI: Consumo Nacional e Importado, 2013 - 2015/enero
(variacién porcentual anual?)
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1/ Cifras revisadas partir de enero de 2012. Afio base 2008=100.
Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.

Cifras ajustadas por estacionalidad

De acuerdo con las cifras desestacionalizadas, el IMCPMI
despuntd al transitar de una reduccién de 0.53 por ciento
en diciembre de 2014 a un incremento de 1.59 por ciento
en enero de 2015; tasa que superd lo mengua sufrida un
mes atras.

Lo anterior se debié al mayor consumo de bienes nacio-
nales que fue de una baja de 0.54 por ciento en el ultimo
mes de 2014 a un aumento de 1.64 por ciento en el
primer mes de 2015.

A su interior, el consumo de bienes pasé de un disminu-
cién de 0.58 por ciento a un incremento de 1.76 por
ciento, mientras que la demanda de servicios nacionales
desfilé de una baja de 0.17 por ciento a una alza de 0.85
por ciento.

Por su parte, el consumo de bienes importados fue de
una ampliacién de 2.16 por ciento a una elevacién de
2.68 por ciento.

Indicador Mensual del Consumo Privado en el Mercado Interior
2014 - 2015/enero”
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(variacion % anual) (variacién % mensual)

Concepto 2014 2015

Diciembre Enero

Enero Enero 2014 2015
Total 1.08 3.02 -0.53 1.59
Nacional 141 3.22 -0.54 1.64
Bienes 1.72 4.21 -0.58 1.76
Servicios 1.12 2.23 -0.17 0.85

Importado

Bienes -2.29 0.98 -2.16 2.68

p/ Cifras preliminares a partir de enero de 2012. Afio base 2008=100.
1/ Serie desestacionalizada.
Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.
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3. Factores de incidencia en el consumo

Entre los factores que podrian incidir en la dinamica del
consumo privado en el mercado interior se podria ubicar,
principalmente, a la confianza del consumidor.

En enero de 2015, el indice de Confianza del Consumidor
(ICC) tuvo un crecimiento de 7.83 por ciento, cifra que
contrastd con la reduccidn que registré en el mismo mes
de 2014 (-15.55%). Entre los componentes que integran el
indice, destaca el indicador que evalta las posibilidades
en el momento actual por parte de los integrantes del
hogar, comparadas con las de hace un aiio, para efectuar
compras de bienes durables (ejemplo: muebles, televisor,
lavadora y otros aparatos electrodomésticos), el cual tuvo
un incremento anual de 18.40 por ciento, mientras que
un afo atras habia caido 22.94 por ciento.

Ya para marzo de 2015, la confianza del consumidor
continud avanzando y registré un aumento de 4.81 por
ciento (-11.45% un afio atras). En tanto que la posibilidad
de comprar bienes durables también se elevd al registrar
un alza de 17.54 por ciento (-2.93% un afio atras).

indice de Confianza del Consumidor, Serie Original y Desestacionalizada®
2013-2015/marzo
(variacion porcentual)
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1/ Debido al método de estimacion, al incorporarse nueva informacién la serie se puede modificar.

Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.

Otro factor es el salario diario real asociado a cotizantes
en el Instituto Mexicano del Seguro Social (IMSS), el cual
ha mostrado doce meses de avances positivos; asi, mien-
tras que en enero de 2015 registré un incremento de
1.19 por ciento (-0.60% un afio atras), para febrero se
expandid 1.04 por ciento (-0.24% en febrero de 2014). Lo
que ha implicado recuperacion de su poder de compra y
posiblemente un mayor consumo.

Ademds, el salario minimo general promedio real tuvo
una ampliacion real de 1.09 por ciento en el primer mes
del presente afio, cifra que contrasta con la reduccion que
tuvo en el mismo mes de 2014 (-0.56%); ya para marzo, el




salario real continud creciendo y registré un aumento de
1.02 por ciento (0.13% en marzo de 2014); lo que fue su
tercera alza después de seis bajas consecutivas.

SalarioReal ,* 2013-2015/marzo
(pesos a precios constantes)
Asociado a
cotizantes, IMSS

Minimo General
Promedio

Sistema de Indicadores Ciclicos: indice de confianza del consumidor, 2008-2015/febrero
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1/ Pesos diarios de la segunda quincena (Q) de diciembre de 2010.
Fuente: Elaborado por el CEFP con datos de CONASAMI, INEGly STPS.

En contraste, el crédito de la banca comercial al consumo
contintia creciendo, aunque a un menor ritmo; mientras
gue para enero de 2014 el crédito tuvo un aumento anual
de 5.50 por ciento, para el mismo mes de 2015 su incre-
mento fue de 2.83 por ciento; aunque, en particular,
resalta el hecho de que el crédito en bienes de consumo
duraderos pasd de una contraccion de 1.81 por ciento a
un alza de 1.88 por ciento en el mismo periodo.

Para febrero de 2014, el crédito al consumo tuvo una
variacién de 5.46 por ciento y para el mismo mes de 2015
crecié 2.77 por ciento; en tanto que el crédito en bienes
de consumo duraderos continud recuperandose al ir de
una reduccion de 1.60 por ciento a una ampliacion de
2.64 por ciento en el mismo periodo.

Asi, hacia el segundo mes de 2015, se podria esperar que
el consumo privado en el mercado interior continde avan-
zando ya que el indice de Confianza del Consumidor,
como componente complementario del sistema de indi-
cadores ciclicos, continta fortaleciéndose al presentar
doce meses de alzas consecutivas y situarse por arriba de
su tendencia de largo plazo (100 puntos) y ubicarse en
100.10 puntos a aumentar 0.04 puntos.
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Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.

4. Consumo privado y finanzas publicas

La evolucion del consumo privado en el mercado interior
se ve reflejado en el avance de las finanzas publicas; la
Secretaria de Hacienda y Crédito Publico (SHCP) informé
que el Impuesto al Valor Agregado (IVA) tuvo un incre-
mento real de 5.47 por ciento en el primer bimestre de
2015 (12.36% un afio atrds); sin embargo, es de recordar
que el pago del IVA de las empresas al fisco se realiza con
cierto rezago por lo que, pese a la evolucidn observada de
los ingresos de las empresas comerciales, posteriormente
podia mostrar una mayor dinamica. No obstante, cabe
indicar que el monto del IVA recaudado (133 mil 528.5
millones de pesos) fue superior en 1.27 por ciento al que
se tenia programado para dicho periodo (131 mil 849.7
millones de pesos).

5. Consideraciones finales

El Consumo Privado en el Mercado Interior presenté
catorce meses de aumentos consecutivas y mantiene una
tendencia al alza.

Es de esperar que el consumo privado continde avanzan-
do en el primer trimestre de 2015 dado que la confianza
del consumidor mejord en ese periodo.

El salario real ha recuperado poder de compra y continda
la generacion de empleos formales, principalmente. No
obstante de que el crédito de la banca comercial al consu-
mo ha crecido cada vez menos, éste continlia avanzando
y el crédito en bienes duraderos mejoro.

Se prevé que el consumo privado en el mercado interior
siga progresando dado que el indice de la confianza del
consumidor, como indicador complementario del sistema
de indicadores ciclicos, se situd por arriba de su tendencia
de largo plazo y continta elevandose, lo que podria incidir
favorablemente en las finanzas publicas.
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