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El Consumo Privado en el Mercado Interior
Continua Avanzando

1. Introduccidn

El Indicador Mensual del Consumo Privado en el Mercado
Interior (IMCPMI) mide el comportamiento del gasto
realizado por los hogares residentes del pais en bienes y
servicios de consumo (tanto de origen nacional como
importado), del cual se excluye la compra de vivienda u
objetos valiosos y es dado a conocer por el Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI).

El indicador tiene como finalidad dar seguimiento de for-
ma mensual al componente mas significativo del PIB por
el lado de la demanda.

En este boletin se da cuenta del avance que ha presenta-
do el indicador, tanto en su serie original como ajustada
por estacionalidad; se expone la marcha de las variables
que pudieran afectar su avance y el comportamiento del
consumidor con relacion a su tendencia y la evoluciéon
trimestral en 2015 del Impuesto al Valor Agregado (IVA).

2. Evolucion del IMCPMI y Componentes

Cifras originales

El IMCPMI pasé de una aumento de 3.25 por ciento en
octubre de 2014 a un crecimiento de 3.27 por ciento en el
mismo mes de 2015, lo que implicd 23 meses de alzas
consecutivas; lo que muestra que el consumo privado
mantiene una tendencia al alza.

Al interior de sus componentes, el consumo nacional per-
dié dinamismo al transitar de una elevacion de 3.51 por
ciento a una ampliacion de 3.22 por ciento; lo que se ex-
plicd al comportamiento positivo, pero diferenciado de
sus componentes:

Por un lado, el consumo de bienes nacionales perdio for-
taleza al pasar de un aumento de 5.00 por ciento a un
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1/ Debido al método de estimacidn, al incorporarse nueva informacion la serie se puede modificar.
p/ Cifras revisadas a partir de sep-15, preliminares a partir de oct-15. Afio base 2008=100.

Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.

alza de 2.08 por ciento en el mismo periodo; aunque
mostré 18 meses de incrementos SUCESiVOS; por su parte,
la demanda de servicios locales se dinamizé al ir de un
incremento de 2.02 por ciento a uno de 4.40 por ciento,
consiguiendo con ello 75 meses en alza.

IMCPMI: Consumo Nacional y Componentes, 2013 -2015/octubre*
(variacién porcentual anual)
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Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI
Destaca que el componente importado del consumo re-
punté al ir de una ampliaciéon de 1.158 por ciento a un
aumento de 3.65 por ciento e implicd 19 meses de
subidas sucesivas.
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IMCPMI: Consumo Nacional e Importado, 2013 - 2015/octubre
(variacion porcentual anualt)
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1/ Cifras revisadas a partir de septiembre de 2015, preliminares a partir de octubre. Afio base 2008=100.
Fuente: Elaborado porel CEFP con datos del INEGI.

Cifras ajustadas por estacionalidad

De acuerdo con las cifras desestacionalizadas, el IMCPMI
mejoré al transitar de un aumento de 0.07 por ciento en
septiembre de 2015 a un incremento de 0.62 por ciento
en octubre. Lo anterior se explicd por el comportamiento
positivo, pero diferenciado, de sus componentes.

El consumo de bienes nacionales despunté al transitar de
una ampliacién de 0.20 por ciento en septiembre de 2015
a un aumento de 0.74 por ciento en octubre.

A su interior, el consumo de bienes perdié fortaleza al
pasar de una elevacion de 0.48 por ciento a una de 0.37
por ciento; por el contrario, la demanda de servicios
desfild de una ampliaciéon de 0.22 por ciento a una de
0.76 por ciento.

Por su parte, el consumo de bienes importados repunto al
ir de una reduccion de 2.85 por ciento a una elevacién de
1.84 por ciento.

Cifras originales acumuladas enero-octubre
2015

El IMCPMI tuvo un crecimiento 3.25 por ciento anual en-
tre enero y octubre de 2015, cifra superior al 1.89 por
ciento que observé en el mismo periodo de 2014, lo que
resulté del despunte de sus componentes.

En cuanto al consumo nacional, éste tuvo un alza de 3.11
por ciento durante los primeros diez meses de 2015,
dato superior al que habia alcanzado un afio atras
(1.90%). A su interior, la demanda de bienes aumentd
3.15 por ciento y la de servicios lo hizo en 3.08 por cien-
to, tasas mayores a las observadas un afio atrds (2.14 y
1.66%, respectivamente).
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La parte importada también se elevo y se amplié 4.56 por
ciento entre enero y octubre de 2015 cuando un afio
atras lo habia hecho en 1.80 por ciento.

Indicador Mensual del Consumo Privado en el Mercado Interior

2014 - 2015/octubre”
(variacion % anual)

(variacién % mensual)*

Concepto 2014 2015 2015
Octubre Ene-oct. Octubre Ene-oct. Septiembre Octubre
Total 3.25 1.89 3.27 3.25 0.07 0.62
Nacional 3.51 1.90 3.22 3.11 0.20 0.74
Bienes 5.00 2.14 2.08 3.15 0.48 0.37
Servicios 2.02 1.66 4.40 3.08 0.22 0.76

Importado

Bienes 1.18 1.80 3.65 4.56 -2.85 1.84

p/ Cifras revisadas a partir de septiembre de 2015, preliminares a partir de octubre. Afio
base 2008=100.

1/ Serie desestacionalizada.

Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.

3. Factores de incidencia en el consumo

Entre los factores que podrian incidir en la dinamica del
consumo privado en el mercado interior se podria ubicar,
principalmente, a la confianza del consumidor.

En octubre de 2015, el indice de Confianza del Consumi-
dor (ICC) tuvo un crecimiento de 0.77 por ciento, cifra
que contrastd con la reduccidn que registré en el mismo
mes de 2014 (-0.66%). Entre los componentes que inte-
gran el indice, destaca el indicador que evalta las posibili-
dades en el momento actual por parte de los integrantes
del hogar, comparadas con las de hace un afio, para
efectuar compras de bienes durables (ejemplo: muebles,
televisor, lavadora y otros aparatos electrodomésticos), el
cual tuvo un incremento anual de 7.17 por ciento, mien-
tras que un afo atras habia elevado 3.12 por ciento.

Aunque para diciembre de 2015, la confianza del consu-
midor descendié 0.60 por ciento (4.34% un afio atrds).
En tanto que la posibilidad de comprar bienes durables
perdié fortaleza al registrar un alza de 0.35 por ciento
(14.78% en diciembre de 2014).

indice de Confianza del Consumidor, Serie Original y Desestacionalizada®
2013 -2015/diciembre
(variacién porcentual)
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Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.




En cuanto a la creacion de empleos, en octubre de 2015,
habia un total de 17 millones 904 mil trabajadores
permanentes y eventuales urbanos asegurados en el
Instituto Mexicano del Seguro Social (IMSS), lo que
implicéd un aumento anual de 4.05 por ciento de cotizan-
tes con relacion al mismo mes de 2014, tasa inferior a la
registrada un afio atras (4.10%); en tanto que para
diciembre, dicho incremento fue de 3.71 por ciento
(4.26% en el ultimo mes de 2014).

Otro factor que influye en el consumo es el comporta-
miento del salario. En este caso, el salario diario real aso-
ciado a cotizantes en el Instituto Mexicano del Seguro
Social (IMSS), el cual ha mostrado doce meses de avan-
ces positivos; asi, mientras que en octubre de 2015
registré un incremento de 1.62 por ciento (0.26% un afio
atrds), para noviembre se expandid 1.94 por ciento
(0.67% en noviembre de 2014). Lo que ha implicado recu-
peracién de su poder de compra.

Salario Diario Real! Asociado a Cotizantes en el IMSS, 2013-2015/noviembre
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1/ Pesos diarios a precios constantes, deflactado con el indice Nacional de Precios al Consumidor (INPC), base

segunda quincena de diciembre de 2010 = 100.
Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del IMSSy de la STPS.

Por su lado, el salario minimo general promedio real tuvo
una ampliacién de 4.31 por ciento en el antepenultimo
mes de 2015, cifra que contrasta con la reduccidon que
tuvo en el mismo mes de 2014 (-0.38%); para diciembre,
el salario real continud creciendo y registré un aumento
de 4.66 por ciento (-0.18% en diciembre de 2014). Lo que
fue su doceava alza después de seis bajas consecutivas.

Adicionalmente, el crédito de la banca comercial al consu-
mo contintia creciendo y a un mayor ritmo; mientras que
para octubre de 2014 el crédito tuvo un aumento anual
de 1.78 por ciento, para el mismo mes de 2015 su incre-
mento fue de 5.63 por ciento; en particular, resalta el
hecho de que el crédito en bienes de consumo duraderos
pasé de una contraccion de 2.50 por ciento a un alza de
9.11 por ciento en el mismo periodo.

Para noviembre de 2014, el crédito al consumo tuvo una
variacién de 1.64 por ciento y para el mismo mes de 2015
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Salario Minimo General Promedio Real,! 2013-2015/diciembre
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1/ Pesos diarios de la segunda quincena (Q) de diciembre de 2010.
Fuente: Elaborado porel CEFP con datosde CONASAMI e INEGI.

crecid 6.74 por ciento; en tanto que el crédito en bienes
de consumo duraderos continué despuntando al ir de una
reduccién de 0.85 por ciento a una ampliaciéon de 9.96
por ciento en el mismo periodo.

Asi, hacia el ultimo mes de 2015, se podria esperar que el
consumo privado en el mercado interior continde avan-
zando ya que el indice de Confianza del Consumidor,
como componente complementario del sistema de indi-
cadores ciclicos, continta fortaleciéndose al presentar
cuatro meses de alzas consecutivas; en diciembre de 2015
se ubicé en 99.97 puntos y aumentd 0.05 puntos.

Sistema de Indicadores Ciclicos: ind. de confianza del consumidor, 2012-2015/diciembre
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Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.

4. Consumo privado y finanzas publicas

Con datos de los Informes Trimestrales de la Secretaria de
Hacienda y Crédito Publico (SHCP) la recaudacion del
Impuesto al Valor Agregado (IVA) al desglosarlo por secto-
res econdmicos (sin incluir los siguientes sectores: prima-
rio, mineria, manufactura, actividades de gobierno vy
otros) en los tres primeros trimestres de 2015 mostraron
crecimientos de 19.1, 22.5 y 30.1 por ciento, en ese or-
den, respecto a los mismos periodos de un afio atras.




Recaudacion de IVA por Sector Econémico
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Fuente: Elaborado por el CEFP con datos de la SHCP.

En este sentido, la favorable evolucién del consumo priva-
do en el mercado interior observado durante el afio se vio
reflejado en el avance de las finanzas publicas.

5. Consideraciones finales

El Consumo Privado en el Mercado Interior presentd 23
meses de aumentos consecutivas y mantiene una tenden-
cia al alza.

Es de esperar que el consumo privado cierre el afio avan-
zando pero de manera moderada dado que la posibilidad
de comprar bienes, componente del indice de Confianza
del Consumidor, aumenté aunque en menor medida.

Ademas, el salario real ha recuperado poder de compra y
continda la generaciéon de empleos formales, principal-
mente. En tanto que el crédito de la banca comercial al
consumo esta repuntando y el crédito en bienes durade-
ros se acelerd.

Se prevé que el consumo privado en el mercado interior
siga progresando dado que el indice de la confianza del
consumidor, como indicador complementario del sistema
de indicadores ciclicos, se fortalecié y continua elevando-
se, lo que podria incidir favorablemente en las finanzas
publicas.
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