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Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales (EMEC)

Ingresos al por Menor X En noviembre, las variaciones
Actual:  4.4% anual noviembre observadas en los ingresos del
Previo: 3.4% anual octubre comercio moderaron el

desempeno de la recaudacién del
IVA en ese mes.

En noviembre de 2025, los ingresos de las Empresas Comerciales al
por menor incrementaron 4.4% real anual

Fuente: INEGI
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Fuente: Elaborado por el CEFP, Ifigenia Martinezy Herndndez con informacion del INEGI.
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que fuvieron la mayor
contribucion positiva

fueron los provenientes

de: las tiendas de
autoservicio y
departamentales  (+1.7

puntos porcentuales
[lop]); de  vehiculos,
refacciones y

combustibles (+1.4 pp);
y, de enseres domésticos

y computadoras (+0.9
PP).
Por sU parte, la

reduccion de 3.7% que
registraron
de
comerciales

los ingresos
empresas

al por

las

mayor estuvo influida,

principalmente, por la
incidencia negativa de

las materias primas (-3.5
PP).

Es de destacar que, de

acuerdo con la

Secretaria de Hacienda

Contribuciéon a la Variacion Anual de los Ingresos de las
Empresas Comerciales al por Menor/
Categorias Seleccionados
Noviembre / 2025
(puntos porcentuales)

4.4% variacion anual |
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0.5
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1.4

O Abarrotes y alimentos

O Productos de vestiry calzado

O Cuidado de lasalud

[ Enseres domésticos, computadoras

O Vehiculos, refacciones y combustibles

BTiendas de autoservicio y departamentales

Nota: La suma de los parciales no es igual al total debido a que solo se presentan las categorias
mds destacadas; ademds, no esta disponible la ponderacién de los articulos usados, las
motocicletasy lo vendido porinternet, television y similares.

1/ Cifras originales, 2018 = 100.

Fuente: Elaborado por el CEFP, Ifigenia Martinez y Herndndez con informacién del INEGI.

Contribucion a la Variaciéon Anual de los Ingresos de las
Empresas Comerciales al por Mayor!/
Categorias Seleccionadas
Noviembre / 2025
(puntos porcentuales)
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| -3.7% variacion anual

B Maquinaria y equipo

@ Camiones, partes, refacciones

O Abarrotes y alimentos

O Materias primas

mProductos farmacéuticos,
perfumeria,esparcimiento,
electrodomésticos linea blanca

Nota: La suma de los parciales no es igual al total debido a que solo se presentan las
categorios mds destacadas; ademds, no esta disponible la ponderacidén juguetes,

articulos deportivos e intermediacion.
1/ Cifras originales, 2018 = 100.

Fuente: Elaborado por el CEFP, Ifigenia Martinezy Herndndez con informacién del INEGI.

y Crédito Publico (SHCP), en noviembre de 2025, la recaudacion del

Impuesto al

Valor Agregado

(IVA)

disminuyd 27.4% real

anual, en

correspondencia con la magnitud de la caida que mostraron algunos

segmentos de los comercios al por mayor.!

I El comercio al por mayor tiene una mayor importancia relativa en la recaudacioén total
del IVA que lo proveniente del comercio al por menor.
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Semdaforo
Verde Aumentarespecto al ano anterior.

Rojo Disminuye respecto al ano anterior.

Ingresos de las Empresas Comerciales,' 2020 - 2025 / Noviembre

(variacién porcentual real anual)
Periodo Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio AgostoSeptiembre Octubre Noviembre Diciembre
Al por mayor

2020 -1.4 -38 -108 -345 -356 -249 -18.1 -184 -11.3 -12.8 -10.6 -4.8
2021 -8.2 0.1 11.8 471 49.1 404 269 266 213 21.1 25.7 14.9
2022 10.4 9.7 126 146 121 11.9 7.7 1.1 6.0 42 -1.2 35
2023 84 23 -4.6 -5.3 -2.0 -4.8 -3.5 27 7.2 22 25 -1.6
2024 -1.9 2.2 -5.8 -0.2 -3.2 -9.9 -2.9 -9.1 -14.1 -8.2 -6.2 -4.8
2025 -85 -105 -45 -7.7  -10.7 -8.9 -5.9 -5.7 2.4 -1.3 -3.7
Al por menor

2020 0.7 1.2 -25 -23.0 -230 -158 -11.0 -89 -4.9 -5.9 -4.4 -4.9
2021 -2.9 -1 8.2 356 353 2246 1546 124 10.6 10.9 11.2 104
2022 7.2 7.5 6.7 6.3 7.6 7.5 6.5 8.3 75 7.8 6.0 7.3
2023 8.9 5.6 1.8 4.1 3.3 5.1 4.9 27 3.0 3.7 4.2 1.2
2024 04 3.9 -1.7 22 0.0 -3.8 -0.9 -1.1 -1.3 -1.6 -1.9 -0.4
2025 1.3 -2.1 4.1 -1.5 2.6 3.2 2.4 24 3.3 34 4.4

1/ Cifras originales, 2018 = 100.
Fuente: Elaborado por el CEFP, Ifigenia Martinez y Herndndez con datos del INEGI.
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