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Indicador de Confianza del Consumidor

m Actual:  45.3 puntos  Abril - Recaudqc:on de 'YA . en
) comercios minoristas

(. Previo:  45.9 puntos  Marzo incrementé 4.7% real anual en

(i Fuente: INEGI el primer trimestre de 2025

Confianza del Consumidor suma é meses continuos en descenso
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DGSTOCO que, en el MES 1/ cifras desestacionalizadas.

. Fuente: Elaborado por el CEFP, Ifigenia Martinezy Herndndez con informacién del INEGI.
de referencia, se
contrajeron las perspectivas de los hogares respecto a sus posibilidades para
comprar bienes durables (-1.1 pfs.); asimismo, las expectativas sobre la
condicion econdmica actual y futura del pais prolongaron la tendencia
descendente que mantienen desde noviembre de 2024 -bajaron 0.7 y 0.9

pts., cada una en el cuarto mes del ano-.

Lo anterior, estd en linea con la desaceleracion que registra el consumo
privado ante la menor demanda de bienes y la caida que reportan los
ingresos de las empresas comerciales minoristas.

No obstante de la reduccidn presentada en la confianza del consumidor,
en el primer trimestre de 2025, los ingresos presupuestarios por el Impuesto al

Palacio Legislativo de San Lazaro, Ciudad de México. 234



Valor Agregado (IVA) asociados al comercio al por menor sumaron 25 mil
546.3 millones de pesos, lo que representd un crecimiento real anual de 4.7%.

Semdforo
Cambio mensual por arriba de la que registrd su tendencia.
Verde Cambio mensual positivo.
Rojo Cambio mensual negativo.

Cambio mensual por abajo de la que registré su tendencia.

Indicador de confianza del consumidor, 2025 / Marzo - Abril

Nivel Diferencia mensual
Concepto 2025 2025
Marzo Abril Marzo Abril
(puntos)
Indicador de Confianza del Consumidor 45.9 453 -0.4 -0.6
Comparando la situacién econdmica actual con la de hace un afio
2como considera en el momento actual las posibilidades de que usted o
) i 30.6 29.4 0.0 -1.1
alguno de los infegrantes de este hogar realice compras tales como
muebles, televisor, lavadora, otros aparatos electrodomésticos, etcétera?
3Coémo considera usted que serd la condicidon econdmica del pais dentro 485 176 - 09
de 12 meses respecto de la actual situacion? ’ ’ o e
3Como considera usted la situaciéon econdmica del pais hoy en dia 420 413 03 0.7
comparada con la de hace 12 meses?
3Coémo considera usted que serd la situacion econdmica de los miembros
57.1 56.9 -0.7 -0.2
de este hogar dentro de 12 meses, respecto a la actual?
Comparada con la situacién econdmica que los miembros de este hogar
P d 9 514 512 0.0 -02

tenian hace 12 meses scémo cree que es su situacion en este momento?

Comparando con el aino anterior s3cémo cree que se comporten los

. . L 13 17.3 16.8 0.2 -0.5
precios en el pais en los siguientes 12 meses? -
Posibilidades actuales de comprar [opo, zapatos, alimentos, etc. 427 424 s e
comparadas con las de hace un ano.
Situacién econdmica personal esperada dentro de 12 meses comparada 56.7 56.4 .01 03
con la actual.
Situacién econdmica personal en este momento comparada con la de 494 495 e oy

hace 12 meses.
Situacién del empleo en el pais en los préximos 12 meses. 47.5 47.7 -14 0.1
Condiciones econdmicas para ahorrar dentro de 12 meses comparadas

) 51.8 52.0 -0.9 0.2
con las actuales.
Planeacién de algin miembro del hogar para comprar un automovil
nuevo o usado en los préximos 2 anos.
Posibilidades actuales de ahorrar alguna parte de sus ingresos.' 41.8 424 -1.3 0.6
sConsidera algun miembro del hogar comprar, construir o remodelar una

14.5 14.8 -0.1 03

- 1 19.4 210 -24 1.6
casa en los préoximos 2 anos?

Posibilidades econdmicas para salir de vacaciones de los miembros del
o ! 38.6 41.8 0.8 3.3
hogar durante los préximos 12 meses.

1/ Esta variable no presenta un patrén de estacionalidad; razén por la cual, para su comparacion mensual se utiliza la serie original ajustada por
efectos de calendario.

2/ Esta variable no presenta un patron de estacionalidad; razén por la cual, para su comparacion mensual se utiliza la serie original.

3/ Es importante notar que un incremento en el indicador sobre la percepcién de los consumidores respecto al comportamiento de los precios en los
préximos meses significa que los hogares consideran que los precios disminuirdn o aumentardn menos en los préximos 12 meses.

Nota: Laresta de los parciales puede no coincidir debido alredondeo de las cifras.
Fuente: Elaborado por el CEFP, Ifigenia Martinezy Herndndez con informacién del INEGI.
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