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Boletin: Encuesta Mensual sobre

Empresas Comerciales

Ingresos de empresas comerciales con resultados mixtos

Infroduccion

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), elabora la Encuesta Mensual
sobre Empresas Comerciales (EMEC), con el objetivo de proporcionar informacién
estadistica sobre el comportamiento del comercio interno nacional. Su importancia
radica en que los servicios de distribucién de mercancias, que proporciona el comercio
a la sociedad, son un elemento clave en la produccidén nacional al transmitir las
necesidades de los consumidores a los productores, lo que orienta la toma de
decisiones de produccién y de importacion de mercancias; asimismo, su andlisis revela
el nivel de la demanda final y la satisfaccion de los consumidores.

Este boletin, muestra la evolucién de los indicadores que componen la EMEC en el
segundo mes del presente ano y, como fue el comportamiento de los ingresos de las
empresas en las entidades federativas; ademads, incluye el andlisis de las variables que
podrian estar influyendo en su marcha, su relacién con las finanzas publicas y algunas
consideraciones finales.

1. Evolucion de los componentes de la EMEC
Cifras originales

En el segundo mes de 2020, los ingresos por suministro de bienes y servicios de las
empresas comerciales tuvieron resultados mixtos.

Los ingresos en las empresas comerciales al mayoreo, pasaron de un decremento de
0.48 por ciento en febrero 2019, a una reduccioén de 0.98 por ciento en el mismo mes de
2020.

Por su parte, los ingresos de las empresas al menudeo transitaron de un alza de 2.53 por
ciento a un crecimiento de 2.52 por ciento, su décimo cuarto incremento sucesivo.
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Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.
En el segundo mes de 2020, los ingresos de las empresas tuvieron movimientos diversos:
en los de al mayoreo, crecieron menos al subir 0.05 por ciento (0.28% en enero); y los de
al menudeo se deterioraron al caer 1.11 por ciento (un mes atrds avanzaron 0.39%).

En lo que respecta al personal ocupado en las empresas, éste presentd movimientos
positivos: en los de al mayoreo, pasaron de un alza de 0.13 por ciento en enero a una
ampliaciéon de 0.02 por ciento en febrero de 2020; mientras que, en los de al menudeo
fransitaron de una reduccidon de 0.13 por ciento a un crecimiento de 0.35 por ciento.

Tocante a los movimientos de las remuneraciones por persona, éstos fueron negativos:
las pagadas en las de al mayoreo, desfilaron de una caida de 0.61 por ciento a una de
0.49 por ciento; vy, las otorgadas en las de al menudeo, fransitaron de un alza de 0.50
por ciento a una reduccién de 0.08 por ciento.

2. Ingresos por entidad federativa

Por ofra parte, en 18 entidades federativas, los ingresos de las empresas comerciales al
mayoreo fuvieron cambios positivos, destacando Campeche (47.97%), Sinaloa (14.76%)
y Baja California (2.11%). En contraste, enfre los estados en los que los ingresos tuvieron
una variaciéon negativa sobresalen: Quintana Roo (-10.32%), San Luis Potosi (-5.10%) vy
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Nuevo Ledn (-4.80%). Ademds, en diez
estados, las empresas registraron una caida
de ingresos mds profunda que la nacional

(-0.98%).

Asimismo, en 22 entidades federativas, las
empresas comerciales al menudeo tuvieron
incrementos en sus ingresos, de
resaltan: Zacatecas (11.99%), Nayarit (9.55%) y
Sonora (8.45%). A diferencia, las entidades
donde las empresas tuvieron una reduccioén
de sus ingresos fueron: Hidalgo (-9.93%), San
Luis Potosi (-2.63%) y Sinaloa (-2.49%). En
contraste, en 16 estados, el aumento de los

las que

ingresos fue superior al nacional (2.52%).
3. Factores de incidencia en los ingresos
a) Confianza del Consumidor

Uno de los factores que podria incidir en la
dindmica de los ingresos de las empresas
comerciales es la confianza del consumidor,
los  Ultimos ha venido

que eéen meses

disminuyendo.

En marzo de 2020, el Indicador de Confianza

Empresas Comerciales al por Mayor
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Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI, cifras originales.
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Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI, cifras originales.

del Consumidor (ICC), registré una contraccién anual de 4.28 puntos al situarse en 44.06

puntos; un ano atrds se amplié 12.00 puntos al ubicarse en 46.34 puntos, con este

resultado, el indicador exhibe una tendencia a la baja. Por componentes; el que evalia

las posibilidades de los integrantes del hogar para efectuar compras de muebles,

televisor, lavadora, ofros aparatos electrodomésticos, etcétera, exhibié una baja anual

de 1.36 puntos en marzo de 2020 (un ano atrds registré una adicién de 7.43 puntos).

En tanto que, en su andlisis de corto plazo, el ICC pasd de una reduccion mensual de

0.26 puntos en febrero a un descenso de

1.20 puntos en marzo de 2020;

estableciéndose en 42.55 puntos. Lo anterior se explica, porque todos los elementos que

componen el ICC tuvieron movimientos negativos: el que evalta las posibilidades de los

integrantes del hogar para efectuar compras como muebles, televisor, lavadora, ofros

aparatos electrodomésticos, etcétera, tuvo un decremento mensual de 0.46 puntos en
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marzo, un mes atrds aumentd 0.37 puntos.
b) Salario real

Otfro factor es el salario diario real
asociado a cotizantes en el Instituto
Mexicano del Seguro Social (IMSS), el cual
ha mostrado 24 de alzas
consecutivas; asi, en enero de 2020
registré un incremento de 3.08 por ciento,
cuando un ano atrds se elevd 2.47 por

ciento. Lo

meses

que ha implicado una
recuperacion de su poder de compra. Por
su parte, el salario minimo general también
aumenté. En marzo de 2020, tuvo un
incremento de 16.23 por ciento (11.73% un

ano atrds).
c) Empleo

En lo referente al empleo, éste continta
creciendo, aungque en menor medida. Al
de de
frabajadores permanentes y eventuales

cierre numero

marzo, el
Instituto
Mexicano del Seguro Social (IMSS), fue de
20 millones 179 mil 244 personas, lo que
118 mil 496
asegurados, esto es, 0.59 por ciento mds
con respecto al cierre del mismo mes de
2019 (5583 mil 269 frabajadores un ano
atrds, 2.84%).

urbanos asegurados en el

significd una adicién de

d) Crédito
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1/ Series desestacionalizadas, debido al método de estimacion, al incorporarse nueva
informacioén la serie se puede modificar.
Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.

Salario Diario Real' Asociado a Trabajadores Asegurados en el IMSS
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1/ Pesos diarios a precios constantes, deflactado con el indice Nacional de Precios al Consumidor
(INPC), base segunda quincena de Julio 2018 = 100.
Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del IMSS y de la STPS.
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1/ Excluye frabajadores eventuales del campo.
Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del IMSS.

Asimismo, el crédito de la banca comercial al consumo, crecid menos; mientras que, en
febrero de 2019, fuvo un aumento anual de 2.07 por ciento, para el mismo mes de 2020
su incremento fue de 1.05 por ciento; en particular, resalta el hecho de que el crédito
en bienes de consumo duraderos bajo su dinamismo, al pasar de una ampliacion de

8.29 por ciento a un alza de 5.55 por ciento.
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4. Ingresos de las empresas comerciales y finanzas publicas

En lo que concierne a las finanzas publicas, los resultados de las ventas, tanto al por
mayor como al menudeo permitieron un aumento en la recaudacion del IVA; asi la
Secretaria de Hacienda y Crédito Publico (SHCP), informé que el Impuesto al Valor
Agregado (IVA) tuvo un incremento real de 15.43 por ciento en el lapso enero-febrero
de 2020 (-8.22% un ano atrds); con ello, el monto del IVA recaudado (197 mil 882.9
millones de pesos) fue superior en 6.61 por ciento al que se tenia programado para
dicho periodo (185 mil 615.2 millones de pesos).

5. Consideraciones finales

Bajo cifras originales, los ingresos de las empresas comerciales, tuvieron resultados mixtos
en términos anuales; mienfras que los ingresos en las empresas comerciales al mayoreo,
se mantuvieron en terreno negativo (su segundo retroceso consecutivo), los ingresos de
las empresas al menudeo prdcticamente conservaron su avance positivo (su décimo
cuarto incremento sucesivo).

En cifras ajustadas por estacionalidad, en febrero de 2020, los ingresos en las empresas
tuvieron movimientos heterogéneos: en los de al mayoreo crecieron menos y en los de
al menudeo sufrieron un detrimento.

Los indicadores, que podrian incidir sobre la evolucion de los ingresos de las empresas
comerciales, han venido marchando de manera compleja. Por un lado, la confianza
del consumidor se deteriord; mientras que, el salario diario real, asociado a cotizantes
del IMSS, recuperd su poder de compra y la economia continué generando empleos
formales, aunque con moderacién. Por otro lado, el crédito de la banca comercial al

consumo total y el crédito en bienes de |ndicador de Confianza del Consumior

consumo duradero bajaron su dinamismo. E e
Mar/j2020 4

Es de anficipar que, los ingresos de las
empresas comerciales, en los siguientes

meses podrian verse aun mds debilitados por
diversos factores, entre ellos, la evolucion del
indicador de confianza del consumidor que,
como elemento complementario del Sistema
de Indicadores Ciclicos, permite prever el
comportamiento de esta variable, que ’
actualmente  muestra una  tendencia % . cocia @y
descendente; en marzo del presente aNO se  Fuente: INEGI.

oasm-lom~ong
0QAIN|=0Mm~()

5

Centro de Estudios de las Finanzas Publicas



situé en 99.87 puntos y bajé 0.24 puntos, su décima tercera reduccidon consecutiva,
ubicdndose por primera vez por abajo de su tendencia de largo plazo (100 puntos).

Asimismo, habrd que considerar que la emergencia sanitaria derivada de la pandemia
COVID-19 en el pais, se materializa como otro factor (exdgeno) que incidird a una
contraccidén en los ingresos de los establecimientos comerciales, toda vez que, para su
contencién se declard, a partir del 30 de marzo y hasta el 30 de mayo, la suspensidon de
actividades no esenciales, lo que implicariac una afectaciéon en las actividades
comerciales no indispensables, en tanto que el comercio de alimentos, enunciada
como actividad esencial, podria amortiguar el descenso de la actividad comercial.

Fuentes de informacion:

INEGI, Indicadores de Empresas Comerciales, cifras durante febrero de 2020,
Comunicado de Prensa No. 155/20, 11 p. Disponible en Infernet:
https://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2020/emec/emec2020_04
pdf [Consulta: 23 de abril de 2020].

Banco de México, http://www.banxico.org.mx/estadisticas/index.ntml.

Secretaria de Hacienda y Crédito PUblico (SHCP),
http://www.shcp.gob.mx/Paginas/default.aspx.

Secretaria del Trabajo y  Prevision  Social,  Estadisticas  del  Sector,
http://www.stps.gob.mx/bp/secciones/conoce/areas_atencion/areas_atencion/web/m
enu_infsector.ntml.
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