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Boletin: Encuesta Mensual sobre

Empresas Comerciales

Ingresos de empresas comerciales registran crecimiento
mensual en noviembre

Infroduccion

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), elabora la Encuesta Mensual sobre
Empresas Comerciales (EMEC), con el objetivo de proporcionar informacion estadistica
sobre el comportamiento del comercio nacional. Su importancia radica en que los
servicios de distribucidon de mercancias, que proporciona el comercio a la sociedad, son
un elemento clave en la produccion nacional al transmitir las necesidades de los
consumidores a los productores, lo que orienta la toma de decisiones de produccion y
de importacion de mercancias; asimismo, su andlisis revela el nivel de la demanda final y
la satisfacciéon de los consumidores.

Este boletin muestra, con cifras ajustadas por estacionalidad, la evolucidon de los
indicadores que componen la EMEC en el décimo primer mes de 2020 y cémo fue el
comportamiento de los ingresos de las empresas en las entidades federativas; ademds,
incluye el andlisis de las variables que podrian estar influyendo en su desempeno, su
relacion con las finanzas publicas y algunas consideraciones finales.

1. Evolucion de los componentes de la EMEC
Variacion mensual

En noviembre de 2020, los ingresos de las empresas tuvieron resultados positivos: en los de
al mayoreo pasaron de un alza de 1.42 por ciento en el décimo mes de 2020 a una de
2.10 por ciento en el mes que se reporta; y las de al menudeo transitaron un decremento
de 0.19 por ciento a un aumento de 3.29 por ciento, en igual periodo.

En lo que respecta al personal ocupado en las empresas comerciales, éste presentd
movimientos negativos: en las de al mayoreo, pasaron de una ampliacién de 0.15 por
ciento en octubre de 2020 a una reduccion de 0.15 por ciento en noviembre; mientras
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que, en las de al menudeo transitaron de
una ampliacién de 0.27 por ciento a un
decremento de 0.37 por ciento.

de
remuneraciones por persona, éstos fueron

Tocante a los movimientos las
positivos: las pagadas en las de al mayoreo
fueron de un decremento de 0.68 por
ciento a un aumento de 2.60 por ciento; v,
las otorgadas en las de al menudeo,
fransitaron de una ampliacion de 1.20 por

ciento a una de 0.97 por ciento.
Variacion anual

En el mes de andlisis, los ingresos por
suministro de bienes y servicios de las
empresas comerciales tuvieron resultados
negativos.

Los ingresos en las empresas comerciales al
mayoreo, pasaron de un decremento

Empresas Comerciales, 2019 - 2020
(variacién % mensual en noviembre de los afos que se indican)
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*/ RPP: Remuneracién promedio por persona.
Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.

anual de 3.24 por ciento en noviembre 2019, a una reduccién anual de 3.59 por ciento

en el mismo mes de 2020, con lo que registrd 24 disminuciones consecutivas.

Indicadores de las Empresas Comerciales al por Mayor y al por Menor, 2019 - 2020’

(variacién % real anual)

(v ariacion % real mensual)

C:om:epi'o1 2019 2020 2020
Noviembre  Noviembre Octubre Noviembre
Al por mayor (mayoreo)
Ingreso por suministro de bienes y servicios? -3.24 -3.59 1.42 2.10
Gastos por consumo de bienes y servicios -6.42 -4.03 1.40 3.88
Personal ocupado 1.59 -2.40 0.15 -0.15
Remuneracién media -4.95 -0.23 -0.68 2.60
Al por menor (menudeo)
Ingreso por suministro de bienes y serv icios? 1.75 -4.71 -0.19 3.29
Gastos por consumo de bienes y servicios -0.81 -4.64 0.40 1.61
Personal ocupado -0.22 -4.76 0.27 -0.37
Remuneracién media 5.09 -0.57 1.20 0.97

1/ Cifras desestacionalizadas; la serie de tiempo ajustada estacionalmente o desestacionalizada es aquella que ha sido
generada removiendo las influencias estacionales y de calendario de la serie original. Debido al método de estimacion, al
incorporarse nueva informacién, la serie se puede modificar. Afo base 2013 = 100.

2/ Para deflactar los ingresos, los gastos y las remuneraciones, INEGI utiliza los indices de precios de acuerdo con las
caracteristicas de cada una de las variables y utiliza los deflact ores disponibles segun el drea geogrdfica correspondiente.
Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.
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Por su parte, los ingresos de las empresas al menudeo transitaron de un alza de 1.75 por

ciento a un decremento de 4.71 por ciento, su décimo descenso sucesivo.

En lo que respecta al personal ocupado en las empresas, éste presentd movimientos

negativos: en los de al mayoreo, pasaron de un alza de 1.59 por ciento en noviembre de
2019, a una caida de 2.40 por ciento en el mismo periodo de 2020; mientfras que, en los
de al menudeo transitaron de una reduccion de 0.22 por ciento a una de 4.76 por ciento.

En el caso de las remuneraciones por persona, estas retrocedieron: las pagadas en las de

al mayoreo, fueron de una variacion negativa de 4.95 por ciento a una de 0.23 por ciento;

y. las oforgadas en las de al menudeo, marcharon de una expansion de 5.09 por ciento

a una reduccion de 0.57 por ciento.
2. Ingresos por entidad federativa

Con cifras ajustadas por estacionalidad,
los ingresos de las empresas comerciales
al  mayoreo, en las entidades
federativas, tuvieron cambios mensuales
mixtos; enfre las que presentaron
variaciones positivas destacan
Campeche (7.63%), Veracruz (5.0%), y el
Estado de México (4.51%). En contraste,
enfre los estados en los que los ingresos
registraron una variacion negativa estan
Nayarit  (-3.0%), Sinaloa (-2.63%) vy
Tabasco (-2.46%). Si bien en veinte
estados los ingresos de las empresas
registraron incrementos, sélo en doce de
éstos su alza fue superior al promedio
nacional (2.10%); en tanto que, en 12 de
los estados, los ingresos de las empresas
mostraron reducciones.

Asimismo, en la mayoria de las
enfidades federativas, los ingresos de las
empresas comerciales al menudeo
reportaron variaciones positivas, de las
que resaltan: Ciudad de México (7.43%),
Hidalgo (4.27%), Puebla (3.45%) y Colima

Empresas Comerciales al por Mayor
Ingresos por suministro de bienes y servicios, Noviembre 2020
(variacién porcentual real mensual)
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Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI, cifras desestacionalizadas.

Empresas Comerciales al por Menor
Ingresos por suministro de bienes y servicios, Noviembre 2020
(variacién porcentual real anual)
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Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI, cifras desestacionalizadas.
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(3.33%). En tanto que las entidades donde las empresas observaron caidas de sus ingresos
fueron: Durango (-3.05%), Chihuahua (-2.36%) y Guerrero (-1.07%). Si bien en 28 estados
los ingresos de las empresas registraron incrementos, sélo en cuatro de éstos su alza fue
superior ala variacion nacional (3.29%); en fanto que, en cinco de los estados, los ingresos
de las empresas disminuyeron.

3. Cifras originales

En el décimo primer mes de 2020, los ingresos por suministro de bienes y servicios de las
empresas comerciales tuvieron resultados desfavorables. En las empresas comerciales al
mayoreo, los ingresos pasaron de un decremento de 4.67 por ciento en noviembre 2019
a una reduccion de 4.66 por cienfo en el mismo mes de 2020, su onceava disminucion
consecutiva.

Por su parte, los ingresos de las empresas al menudeo transitaron de un alza de 2.43 por
ciento a una contraccion de 5.09 por ciento, su noveno descenso sucesivo.

En lo que respecta al personal ocupado, éste presentd movimientos negativos: en los de
al mayoreo, pasaron de un alza de 1.53 por cienfo en noviembre de 2019, a una caida
de 2.44 por ciento en igual periodo de 2020; mientras que, en los de al menudeo
transitaron de una reduccion de 0.19 por ciento a una de 4.75 por ciento.

En el caso de las remuneraciones por persona, se observaron cambios mixtos: las
pagadas enlas empresas mayoristas, fueron de una variacion negativa de 5.22 por ciento
a un alza de 0.60 por ciento; vy, las otorgadas en los comercios al menudeo, marcharon
de una expansidon de 5.02 por ciento a una reduccién de 0.53 por ciento

3. Factores de incidencia en los ingresos

Indicador de Confianza del Consumidor y Diferencia Mensual

a) Confianza del Consumidor 2017 - 2020 / Diciembre'

50 (cifras desestacionalizadas, puntos) -
Uno de los factores que podria incidiren 4 38.14

L. . . 40 35.88 44.24 43.09 36.99
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el indice de Confianza del Consumidor

1/ De abril a julio de 2020, Encuesta Telefénica sobre Confianza del Consumidor (ETCO);

(ICC) pOSé de una Colldo menSUCﬂ de otras fechas, Encuesta Nacional sobre Confianza del Consumidor (ENCO). Series

desestacionalizadas, debido al método de estimaciéon, al incorporarse nueva

0.53 puntos en noviembre a un aumento  Homeginiaserie s puede modier oo
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de 1.16 puntos en diciembre de 2020, estableciéndose en 38.14 puntos (36.99 puntos en
noviembre). La confianza del consumidor se ha visto apoyada por la llegada de remesas
familiares y la recuperaciéon de la actividad econdmica observada a partir de junio.

Por componentes; el que evalua las posibilidades de los infegrantes del hogar para
efectuar compras de muebles, televisores, lavadoras, otros aparatos electrodomésticos,
etcétera, exhibié un alza mensual de 0.99 puntos en diciembre de 2020 (un mes atrds
registré un aumento de 0.04 puntos).

b) Salario real

Otro factor es el salario diario real Salario Diario Real' Asociado a Trabajadores Asegurados en el IMSS
2018 - 2020 / Diciembre (%)

6.0

asociado a cotizantes en el Instituto  Pesos poreil

Mexicano del Seguro Social (IMSS), el a0

cual ha mostrado 35 meses de alzas 0
360 -

50
4.0
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350 4
2020 registrdé un incremento de 4.60 |
por ciento, cuando un ano atrds se 3% )
elevé 3.78 por ciento. Lo que ha
310 A

implicado una recuperacion de su |
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salario minimo general aumento 16.34 mmSalcio emVar. %redl anual

por C|enTO en el L'JI-I-ImO mes de 2020 1/ Pesos diarios a precios constantes, deflactado con el indice Nacional de Precios al Consumidor

(INPC), base segunda quincena de Julio 2018 = 100.
~ s Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del IMSS y de la STPS.
(13.01% un ano atrads).

c) Empleo
Trabajadores Asegurados en el IMSS, Permanentes y Eventuales
. Urbanos!, 2018 - 2020 / Diciembre
En lo referente al empleo, al cierre de |, - (miles de personas)
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tra bojodores un ano OTrdS, 1 72%) . Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del IMSS.
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d) Crédito

Por su parte, el crédito de la banca comercial al consumo se deteriord; mientras que, en
noviembre de 2019, fuvo un aumento anual de 3.07 por ciento, en noviembre de 2020
cayd 11.11 por ciento; en particular, resalta el hecho de que el crédito en bienes de
consumo sufrid un menoscabo al pasar de una ampliacién de 7.39 por ciento a una
reduccioén de 1.15 por ciento en igual periodo.

4. Ingresos de las empresas comerciales y finanzas publicas

Enlo que concierne alas finanzas publicas, los resultados acumulados de las ventas, tanto
al por mayor como al menudeo, propiciaron una reduccion en la recaudacion del
Impuesto al Valor Agregado (IVA); asila Secretaria de Hacienda y Crédito PUblico (SHCP),
infform& que el IVA tuvo un incremento real de 0.21 por cienfo en el lapso enero-
noviembre de 2020 (-3.69% un ano atrds); con ello, el monto del IVA recaudado (826 mil
278.2 millones de pesos) fue inferior en 10.74 por ciento al que se fenia programado para
dicho periodo (925 mil 6921.4 millones de pesos).

5. Consideraciones finales

Bajo cifras ajustadas por estacionalidad, en términos mensuales, los ingresos de las
empresas comerciales tuvieron resultados positivos debido, en parte, a la apertura de los
puntos de venta (con ciertas limitaciones), al relajamiento de las restricciones del
distanciamiento social que se implementaron para frenar la epidemia del coronavirus,
que afectd la demanda de bienes no esenciales y de que se llevd a cabo el “Buen Fin
2020", que contd con un mayor numero de dias de promocidén en comparacion con las
ediciones anteriores.

Los ingresos en las empresas comerciales al mayoreo se vieron apoyados por el
incremento mensual de las ventas de: maquinaria y equipo para los servicios vy
actividades comerciales (13.36%); articulos de papeleria, libros, revistas y periddicos
(9.80%); electrodomésticos menores y aparatos de linea blanca (8.95%); discos, juguetes
y articulos deportivos (4.21%), principalmente. Por el contrario, cayeron los ingresos por
venta de: bebidas, hielo y tabaco (-3.21%); y, abarrotes y alimentos (-0.10%).

Mientras que los ingresos en las empresas comerciales al menudeo se vieron apoyados
por el incremento del comercio de: tiendas departamentales (11.89%); ropa, bisuteria y
accesorios de vestir (5.85%); automoviles y camionetas (5.42%); articulos para el
esparcimiento  (4.47%) vy, Articulos de ferreteria, tlapaleria y vidrios (4.08%),
fundamentalmente. En tanto que cayeron las ventas en: bebidas, hielo y tabaco (-2.96%);
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articulos de papeleriq, libros, revistas y peridodicos (-2.37%); articulos de perfumeria y joyeria
(-1.89%); sustancialmente.

Por otra parte, en la Ultima Minuta del Banco de México (7-ene-21), la mayoria de los
miembros de la Junta de Gobierno destacd que el consumo y la inversidon siguen
mostrando afonia; mientras que uno de ellos resaltd la fortaleza de las remesas, que son
un determinante del consumo; otro comentd que el consumo de bienes de origen
nacional ha mostrado una trayectoria ascendente desde junio, lo que contrasta con la
del consumo de bienes importados. Otros destacaron la prevision de una recuperacion
lenta del consumo e inversion. En tanto que uno de los miembros apuntd que la etapa de
vacunacion se extenderd por un periodo relativamente largo, el cual estd sujeto ariesgos,
por lo que manifestd que es dificil anticipar un repunte rapido consumo e inversiéon v,
anadio, que la situacion se complica debido a un entorno externo complejo, a los
obstdculos que pudieran enfrentar las remesas en los proximos meses, a la ausencia de
un apoyo fiscal y a un ambiente poco favorable para la inversion.

Para finalizar, uno de los integrantes de la Junta de Gobierno considerd que se deben
reforzar las politicas publicas que incentiven la oferta y la demanda del crédito; agregd
gue la banca de desarrollo debe intensificar sus esfuerzos, no solo expandiendo el crédito
que ofrece sino también otorgando garantias a los deudores y, apuntd, que estas
medidas deben tener como objetivo estimular la inversidon y el consumo, especialmente
de bienes duraderos; asi, considerd que la recuperacion del consumo serd mds lenta
debido al elevado desempleo, temores de contagio del virus y la ausencia de un apoyo
fiscal suficiente.

Por su parte, el sector privado (Citibanamex) estimé que las ventas al menudeo se hayan
deteriorado en 2020, al esperar una caida de 10.6 por ciento, mientras que, un ano afrds,
aumentaron 1.5 por ciento; asi, prevé que el consumo privado haya bajado 11.3 por
ciento durante 2020 (0.4% en 2019). No obstante, considera que los indicadores tengan
unarecuperacion en el presente ano al pronosticar un crecimiento de 3.8 por ciento para
las ventas al menudeo y un alza de 3.0 por ciento para el consumo privado y que prosigan
aumentando al calcular un incremento de 2.9 y 2.1 por ciento, respectivamente, para
2022.
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