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Boletin: Encuesta Mensual sobre

Empresas Comerciales

Ingresos de empresas comerciales registran crecimiento
mensual en febrero

Infroduccion

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), elabora la Encuesta Mensual sobre
Empresas Comerciales (EMEC), con el objetivo de proporcionar informacion estadistica
sobre el comportamiento del comercio nacional. Su importancia radica en que los
servicios de distribucidon de mercancias, que proporciona el comercio a la sociedad, son
un elemento clave en la produccion nacional al transmitir las necesidades de los
consumidores a los productores, lo que orienta la toma de decisiones de produccion y
de importacion de mercancias; asimismo, su andlisis revela el nivel de la demanda final y
la satisfacciéon de los consumidores.

Este boletin muestra, con cifras ajustadas por estacionalidad, la evolucidon de los
indicadores que componen la EMEC en el segundo mes de 2021 y coémo fue el
comportamiento de los ingresos de las empresas en las entidades federativas; ademds,
incluye el andlisis de las variables que podrian estar influyendo en su desempeno, su
relacion con las finanzas publicas y algunas consideraciones finales.

1. Evolucion de los componentes de la EMEC
Variacion mensual

En febrero de 2021, los ingresos de las empresas tuvieron resultados positivos: en las de al
mayoreo pasaron de un alza de 0.92 por ciento en el primer mes de 2021 a una de 1.27
por ciento en el segundo; y en las de al menudeo transitaron de un incremento de 0.04
por ciento a un aumento de 1.64 por ciento, en igual periodo.

En lo que respecta al personal ocupado en las empresas comerciales, éste presentd
movimientos favorables: en las de al mayoreo, pasaron de una ampliacién de 0.11 por
ciento en enero de 2021 a un incremento de 0.15 por ciento en febrero; mientfras que, en

Palacio Legislativo de San Lazaro, Ciudad de México.
becefp /011 /2021



las de al menudeo fransitaron de una Empresas Comerciales, 2020 - 2021
ompliocién de 1.21 por cienfoaunade0.12 (variacion % mensual en febrero de los anos que se indican)

por ciento. Al mayoreo m feb-21
ene-21

1.27 0.92
Tocante a los movimientos de las '
. 3 1.0 1
remuneraciones por persona, éstos fueron , 011 0.32
. 0.5 - —
negativos: las pagadas en las de al | 0.15 ’ ’ ~

mayoreo fueron de un incremento de 0.32 %0 1
por ciento a un decremento de 0.21 por 03 ° .

-0.21
: . Ingresos
ciento; vy, las otorgadas en las de al 9 Personal 2pp
menudeo, fransitaron de una reduccién de ocupado
. . Al menudeo
1.40 por ciento a una de 0.51 por ciento. 1.44
1.8 4
Variacién anual 101 . |
. 0.12
En el mes de andlisis, los ingresos por 021 T.
suministro de bienes y servicios de las 061 .
. . ' -0.51
empresas comerciales tuvieron resultados — -14 -
; Ingresos
mixfos. 9 Personal RPP*
ocupado

Los ingresos en las empresas comerciales al ~ */ RPP:Remuneracion promedio por persona.

Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.
mayoreo, fueron de un decremento anual
de 2.82 por ciento en febrero de 2020, a un crecimiento anual de 0.30 por ciento en el

mismo mes de 2021, su primera alza después de que registrd 26 disminuciones
consecutivas.

Indicadores de las Empresas Comerciales al por Mayor y al por Menor, 2020 - 2021'

(v ariacién % real anual) (v ariacion % real mensual)
Concepto' 2020 2021 2021
Febrero Febrero Enero Febrero
Al por mayor (mayoreo)
Ingreso por suministro de bienes y serv icios? -2.82 0.30 0.92 1.27
Gastos por consumo de bienes y servicios -3.02 0.03 3.10 -1.19
Personal ocupado 1.07 -2.07 0.11 0.15
Remuneracién media -3.24 2.76 0.32 -0.21
Al por menor (menudeo)
Ingreso por suministro de bienes y serv icios? -1.16 -3.75 0.04 1.64
Gastos por consumo de bienes y servicios -0.75 -4.04 1.26 0.15
Personal ocupado -0.20 -3.90 1.21 0.12
Remuneracién media 2.45 -2.76 -1.40 -0.51

1/ Cifras desestacionalizadas; la serie de tiempo ajustada estacionalmente o desestacionalizada es aquella que ha sido
generada removiendo las influencias estacionales y de calendario de la serie original. Debido al método de estimacion, al
incorporarse nueva informacion, la serie se puede modificar. Afio base 2013 = 100.

2/ Para deflactar los ingresos, los gastos y las remuneraciones, INEGI utiliza los indices de precios de acuerdo con las

caracteristicas de cada una de las variables y utiliza los deflact ores disponibles segun el drea geogrdfica correspondiente.
Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del INEGI.
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Por su parte, los ingresos de las empresas al menudeo transitaron de una disminuciéon de
1.16 por ciento a un decremento de 3.75 por cientfo, su décimo tercer descenso sucesivo.

En lo que respecta al personal ocupado en las empresas comerciales, éste presentd un
deterioro: en las de al mayoreo, pasaron de un alza de 1.07 por ciento en febrero de 2020,
a una caida de 2.07 por ciento en el mismo periodo de 2021; mientras que, en las de all
menudeo recorrieron de una reduccién de 0.20 por ciento a una de 3.90 por ciento.

En el caso de las remuneraciones por persona, éstas tuvieron cambios heterogéneos: las
pagadas en las de al mayoreo, fueron de una variacién negativa de 3.24 por ciento a un
aumento de 2.76 por ciento; y, las otorgadas en las de menudeo, marcharon de una
expansion de 2.45 por ciento a una reduccion de 2.76 por ciento.

2.1 ngresos por entidad federativa Empresas Comerciales al por Mayor
Ingresos por suministro de bienes y servicios, Febrero 2021
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Tamaulipas (-1.35%). En 27 estados los ingresos de las empresas registraron incrementos y
en 16 de éstos su alza fue superior a la variacion nacional (1.64%); en tanto que, en cinco
de los estados, los ingresos de las empresas disminuyeron.

3. Factores de incidencia en los ingresos de las empresas

Indicador de Confianza del Consumidor y Diferencia Mensual
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confianza del consumidor se ha visto apoyada por la llegada de remesas familiares y la

recuperacion de la actividad econdmica observada a partir d junio de 2020.

Por componentes; el que evalta las posibilidades de los integrantes del hogar para
efectuar compras de muebles, televisores, lavadoras, otros aparatos electrodomésticos,
etcétera, exhibid un alza mensual de 1.32 puntos en marzo de 2021 (un mes atrds registrd
un aumento de 0.21 puntos).

b) Salario real
Salario Diario Real' Asociado a Trabajadores Asegurados en el IMSS
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Fuente: Elaborado por el CEFP con datos del IMSSy de la STPS.

dinamismo, también representd
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una recuperacion de su poder de compra. Por su parte, el salario minimo general
aumentd 9.87 por ciento en el tercer mes de 2021 (16.23% un ano atrds).

c) Empleo
Trabajadores Asegurados en el IMSS, Permanentes y Eventuales
. Urbanos', 2018 - 2020 / Diciembre
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d) Crédito

Por su parte, el crédito de la banca comercial al consumo se deteriord, 1o que implicd un
menor nivel de ventas financiadas y, por lo tanto, de ingresos a las empresas comerciales.
En febrero de 2020, tuvo un aumento anual de 1.05 por ciento, en febrero de 2021 cayo
13.56 por ciento; en particular, resalta el hecho de que el crédito en bienes de consumo
sufrio un detrimento al pasar de una ampliacion de 5.55 por ciento a una reducciéon de
4.43 por ciento en igual periodo.

e) Remesas familiares

Del exterior, las remesas familiares continuaron llegando y elevaron su dinamismo; en
febrero de 2021, registraron una expansion anual de 16.16 por ciento al llegar 3 mil 173.5
millones de ddlares (mdd) (2 mil 732.0 mdd un ano atrds). En tanto que entre enero y
febrero de 2021, las remesas familiares acumularon un monto de é mil 471.4 mdd cifra
superior en 20.90 por ciento a lo recibido en el mismo lapso de 2020 (5 mil 352.9 mdd).

4. Ingresos de las empresas comerciales y finanzas pUblicas

Enlo que concierne alas finanzas publicas, los resultados acumulados de las ventas, tanto
al por mayor como al menudeo, propiciaron una reduccién en la recaudacién del
Impuesto al Valor Agregado (IVA); asila Secretaria de Hacienda y Crédito PUblico (SHCP),
informd que el IVA tuvo un decremento real de 0.85 por ciento en el lapso enero-febrero
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de 2021 (15.43% un ano atrds); no obstante, el monto del IVA recaudado (203 mil 366.8
millones de pesos) fue superior en 8.12 por ciento al que se tenia programado para dicho
periodo (188 mil 088.1 millones de pesos).

5. Consideraciones finales

Bajo cifras ajustadas por estacionalidad, en términos mensuales, los ingresos de las
empresas comerciales tuvieron resultados positivos debido, en parte, a la reapertura
gradual de algunas actividades econdmicas no esenciales y de puntos de venta, como
centros comerciales y tiendas departamentales, aunque con ciertas restricciones, ya que
permanecen ciertas medidas de confingencia por la pandemia de coronavirus. Asi
también, los ingresos de las empresas se vieron favorecidos por el aumento del salario
minimo, la confianza del consumidor y las remesas familiares.

En las empresas comerciales al mayoreo, los ingresos se vieron apoyados, principalmente,
por el incremento mensual de las ventas de: maquinaria y equipo agropecuario, forestal
y para la pesca (8.97%); discos, juguetes y articulos deportivos (5.15%); articulos de
perfumeria, cosméticos y joyeria (4.66%); electrodomeésticos menores y aparatos de linea
blanca (4.02%). Por el contrario, cayeron los ingresos por venta de: productos
farmacéuticos (-6.84%); partes y refacciones nuevas para automoviles, camionetas y
camiones (-1.76%); materias primas agropecuarias y forestales (-1.60%); y, productos
textiles y calzado (-1.46%).

Mientras que los ingresos en las empresas comerciales al menudeo se vieron apoyados
por el incremento del comercio de: tiendas departamentales (13.90%); articulos para el
esparcimiento (10.53%), ropa, bisuteria y accesorios de vestir (9.07%); y, articulos para la
decoracion de interiores (6.96%). En tanto que cayeron las ventas en: articulos para el
cuidado de la salud (-3.49%); mobiliario, equipo y accesorios de cémputo, teléfonos y
ofros aparatos de comunicacion (-1.22%); articulos de perfumeria y joyeria (-0.35%); v,
articulos usados (-0.29%).

Hacia adelante, la dindmica de los ingresos de las empresas comerciales estard
determinada por la evolucién de la estrategia de vacunacién contra el coronavirus
(COVID-19) y las medidas empleadas por las autoridades sanitarias para contener la
propagacion de la pandemia.

Asi, el sector privado (Citibanamex) estimé que las ventas al menudeo repuntardn en el
presente al crecer 3.8 por ciento, después de haber caido 9.3 por ciento en 2020 y que
continien aumentando en 2022 al prever un alza de 2.9 por ciento. En cuanto al consumo
privado, pronostica un incremento de 4.4 por ciento en 2021 y de 2.3 por ciento en 2022.
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